Frogetti

VF Corporation si espande e consolida I'ltalia

Dopo un esercizio 2012 appena sotto gli 11 miliardi di dollari di fatturato, il colosso Usa punta a raggiungere i
12,7 miliardi entro il 2015. E scomette su Milano con un nuovo polo espositivo all’avanguardia. mattee Zampoelle

1 sta per chivdere un anno da Rooe-

dare i ¢asa VF Corporation. 11

eruppao guidabo da Erie Wiseman,

a capo di olire 30 brand, sta bru-
ciando le tppe del suo paano quinguennale
2000-2001 5, crescendo esponencialmente di
anno in anno. Le previsionl per I"anno in
corso vedono il brand aquoota 11,5 miliar-
i i dollan di fatueto, che vomebie dire
un 6% i pal dell’anno passato, portande-
s1 al 76% dell’obiettivo onginoriamente
previsio nel piano 200 0-15. Un passo im-
portante ¢ un tasso di crescitn da record.
«Megli ultimi cingue anni=, ha detto Karl
Heinz Salrburger. vice president & group
president intemational ssiamo cresciuti di 5
miliards, reddoppando in pratica il nostro
vabore. Lim risuitato frutto di strategie pre-
cise, che si sono iveBale vinoen s, Quattro,
quelle da sottolineare: la spinta all’ inmova-
cione, I connessione con 1 chienti finali,
il servieso diretto ngquest ultimi ¢ espan-
stone geografica, Una spinta a quatino
direziont che comvolge it 1 marchi del
aruppo, ni mantenendo ben salde le sin-
gl pcheritati « | nostn nrchi Gawio cipo o
una stessa famiglia, ma ognuno di loro ha
una s idenlit @ uno spito preciso che
cerchinme di vidorizzare il piti possibabes,
ha chizrto Salzburger. Differenzimne, an-
che emtonadnenie | prododl, ¢ segmentane

correttamente il mercato. «La sepmemario-
ne deve essene un vabore aggianio, Se fans
bene, con prospetiive ¢ valutagoni cormet-
12, apporta un vero surplus sul mercaios,
ha agpiunto Marting Scabbia Guerrind,
president delle divisioni Contemiporary ¢
Jeanswear per il distretio Emen. Attenrions
particolan: & nvelta ancora ai mercati ssiati-
i, uno dei punti su cwi sviluppare strtegie
impornant. Al momenio rappresentaine sol-
ftanto "8% del wtale del mondo, comtro,
per esempio, il 63% degli Stati Uniti. La
crescitm prevista 2012-2017 del foturto in
questa area & del 17%, contre il 15% delle
Americhe ¢ 1'% dell’Enea. «ll merca-
o del Far East & quello su cui dobbiumao
concentrane le nostre attenzon. Li abbia-
me aperto sobs nel 2006 unn strutus wl
hese di VIF. Ancora una volia, segmentia-
ma e dividinme. C7é una strtegia globale
diel marchio ¢ una locale per il prodotios,
ha poi aggiunio Salzburger. Di nwovo 1o
divisione, All'interno di VF Corporation
1 muarchi =on divisi in cingue diversi set-
o Chtdoor & action sports, Jeanswear,
Iimagewear, Sportowear ¢ Conlempoary
E proprio il primo setore, quello o cui
fammo capo The North Face, Vans ¢ 1l
neeguisic Timberkand, & quello che s
dando ke maggion soddisfazion in casa
WF. Registrando una crescita di futurato

che ha gib raggianto ghi 8 punti pencen-
ruali mells prima metd del 2003, @ che si
prevede rmggiungen quota 10 entro la fi-
ne dell”anno, rappresentando da sola circa
meeth del valore della powerhouse, tranma
da Vans ¢ The North Face. Nel secomdo se-
mestre 2013, in generale, VF Corporation
segna un 4% rispetio allo stesso perodo
chel 2001 2, arvivando a 2,2 miliandi & dollan
i fitrurato, con wn net ncome cle cresce
del 165, assestandosi su quaoda 142 milio-
ni. Indicazioni che portano o orzeonti rosci
SO0 Lt 1 camps. Conerelizali grcie a
investimenti fori, sopratinito in campo re-
tail. Il rapporto con il consumatones si vede
anche nella crescit prevista nel numens de-
gl store: attunlmente a quota 1,129 {con
Wams a puickine i gruppo con 354 doors, pol
Timberland 4 2084 & The North Face a 101,
ma pronti a sfondare il raguardo dei 1.775
entro il 2007, E il mondo del web non deve
restare indietro, «Un settore da sviluppare &
Iecommerce. In abeunt Paesi onental non
1 entr susist pid nel negoe; dagh smn-
phone & possibile oedinare di itto ¢ poi
ardiare a rtisre il Capo o negos o farke-
lo spedire a cusa direttamentes, ha aggiunto
ancora Salzburger, Un wrbinace i miziati-
v, che pastane anche dall halia, Fresco
di inaugurazione, il nuovo gquartier gene-
rale della conglomerata che oocupa |'ex

area indusiniale La Forglatura o Milano.
Un eolossa che imtegra il design ¢ la mo-
da, con un occhio di figuando ol ambieme
e all coosostenibilit «E sato importade
e guiss it i marchi presents in alia
{103 s 12, nedr) in unos spazio di 3 mila me-
trn quaskrat, B allo stesso temipo un segnale
di integrazione tra di nod ¢ di forte indipen-
dienzas, ha spiegato Scabbia Guerrini. Un
investimento imporiante su cud dally sede
europea di Stabio, in Svizeera, hanno volu-
o puntare molio. Perché per tutto il grnuppo
il Belpaese nesta un pamto di dfenmendo.
«L."[talia & un mercaio estetico competi-
tivo, un Pacse dove voglinmo mantenere
undi presencza fore, ¢ dove abbinmo oggi
30 niegoes di propricth, circa P doors mo-
nenswea in parinership ¢ 475 dipendent
perché & necessario che mvvenga un con-
fronto nel campo delln modi e del designe,
har aggiunto il manager. Lo spaio, in via
Waresim, nell’ anen nond di Milano, & una
factory cremta per essere luogodi confrontoe
e cnescity, «Un luogo come questo ssicu-
it i aumicchimenio interno, una crescita
conlinu dei Lilenti presenti in weienda. ha
concluse Scabbia Guermini. «Questo & un
aspelo & cul prestiume maolia cura, la qua-
ot aber rappsoets upand wll mterno i VE &
uma delbe vere foree del gruppos, (nproda-
Fhone riservatal



